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Perche questo documento?

Queste linee guida coprono gli elementi fondamentali che costituiscono l'identita delle basi e sandwich Scrocchiarella®. Ti
invitiamo a leggerle con attenzione e a consultarle regolarmente. Questo ti aiutera a conoscere meglio il brand e a garantire
che il modo in cui ci presentiamo sia professionale, coerente e distintivo.

Professionale

Ogni volta che utilizziamo il nostro logo,
trasmettiamo un messaggio sulla
qualita dei nostri prodotti e servizi, cosi
come sul valore che attribuiamo alla
nostra organizzazione e a noi stessi.

Coerente

Ogni volta e ovunque le persone
entrino in contatto con AB Mauri e |l
brand Scrocchiarella®, vogliamo creare
un’‘impressione chiara e coerente.

<

Distintivo

Per ottenere il massimo impatto, le
nostre comunicazioni devono
trasmettere un’identita visiva forte e
riconoscibile.

Siamo entusiasti di portare
Scrocchiarella® in tutto il mondo

e speriamo che anche tu possa
apprezzare questa esperienza.
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Il Mercato ”

Le basi e sandwich precotte e surgelate Scrocchiarella® rappresentano il prodotto che sta veramente attirando |'attenzione
nel mercato del food service. Questo prodotto rivoluzionario € una combinazione unica di farine di alta qualita e lievito
madre—ideale per una preparazione facile e veloce.

Le basi e sandwich Scrocchiarella® sono leggere, croccanti e facilmente digeribili. Sono la risposta perfetta per soddisfare la
richiesta dei consumatori di tutto il mondo di prodotti salutari, di alta qualita e soluzioni pratiche per I'on-the-go.

Scrocchiarella® Brand Guidelines 6




<

Il Marchio g

Raffinata, elegante e irresistibile: Scrocchiarella® e I'esperienza gourmet Made in Italy pronta all’uso.

Scrocchiarella® deriva dal verbo italiano “scrocchiare”, usato per descrivere qualcosa di molto croccante.

Questo prodotto rivoluzionario € una combinazione unica di farine di alta qualita e lievito madre—ideale per una preparazione facile e
veloce. Con una gamma di cinque diversi impasti, Scrocchiarella® offre flessibilita creativa per te e soddisfazione totale per i tuoi clienti,
ogni volta.

Croccantezza Deliziosa

Il lievito madre e l'ingrediente chiave di Scrocchiarella®, che garantisce un aspetto accattivante, un sapore superiore e un aroma
inconfondibile, uniti ad un’aperta alveolatura e ad una crosta unica e croccante. Realizzata con le migliori farine artigianali italiane e olio
extravergine di oliva Olio Coppini Arte Olearia di Parma, la croccantezza iniziale lascia spazio a una sensazione che si scioglie in bocca,
unica di Scrocchiarella®.

Facile & Veloce

Scrocchiarella® offre il meglio della fragranza appena sfornata, con il minimo sforzo. Sebbene la preparazione di una singola base
Scrocchiarella® richieda oltre 30 ore, bastano meno di 10 minuti per cuocerla, dal congelatore alla tavola, pronta per essere servita. Inoltre,
poiché ogni pezzo e fatto a mano, non ne troverai mai due identici. Questa e autenticita garantita.

Pratica & Versatile

Scrocchiarella® e perfetta per le pizzerie, pronta all’'uso per i ristoranti e straordinariamente adattabile per pub, panifici, pasticcerie,
gelaterie e street food. Facile da abbinare a qualsiasi ingrediente, sia dolce che salato, Scrocchiarella® trasforma I'ordinario in
straordinario: I'unico limite alle tue idee culinarie e la tua immaginazione.

Adatta ai vegani

La crescente domanda di alternative vegane non si limita alle proposte salate. Esiste un’esigenza costante anche per opzioni dolci e di
pasticceria per soddisfare questo mercato in espansione. La versatilita di Scrocchiarella®—dagli antipasti sorprendenti alle pizze perfette,
dai .plattl prlr?upall mag!C| ai dessert deliziosi—ti permette di soddisfare ogni esigenza dei tuoi clienti vegani. Qéﬁ%tcacﬁa!?el@g%ar\é'r%'%lﬂggﬁnes
basi e sandwich Scrocchiarella® che restano nel cuore!
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Clienti Target

A livello globale, AB Mauri si rivolge al mondo della panificazione, pasticceria e pizzeria.
I principali target in tutte le regioni includono:
- Operatori e distributori del settore foodservice

- Produttori di prodotti per panificazione, pasticceria e pizzeria
. Catene di ristorazione veloce (quick service restaurant)

BAKERY WORKPLACE

Theme Parks

&>

Sports Clubs Cinemas Banquetting / Other Caterings School / University

[y

-
Ice-cream Shop

Pastry Shop

Food Service
Chain*

Airports

Cruise Ships

<
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Overview

Le basi e sandwich precotte e surgelate Scrocchiarella® rappresentano il prodotto che sta veramente attirando |'attenzione nel
mercato del food service.

Questo prodotto rivoluzionario € una combinazione unica di farine di alta qualita e lievito madre—ideale per una preparazione
facile e veloce.

Le basi e sandwich Scrocchiarella® sono leggere, croccanti e facilmente digeribili. Sono la risposta perfetta per soddisfare la
richiesta dei consumatori di tutto il mondo di prodotti salutari, di alta qualita e soluzioni pratiche per |'on-the-go.

Scrochiarelld
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Logo )

L'identita di Scrocchiarella® e composta dal logo e dal simbolo ® di marchio registrato, presentati nel colore Scrocchiarella®
Brown, con la seconda C evidenziata in Scrocchiarella® Orange.

La combinazione degli elementi del logo deve sempre essere ridimensionata in modo proporzionale. Queste componenti non
devono mai essere separati o modificati singolarmente.

La combinazione degli elementi del logo deve essere sempre riprodotta nei colori specificati in queste linee guida.

Marchio registrato
Logo

5CROZL1&ReJa

Scrocchiarella® Brown
Scrocchiarella® Orange
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Dimension! & Restrizioni

Una zona di esclusione, che vieta I'inserimento di elementi grafici inappropriati, e indicata dalla linea azzurra attorno al logo e puo essere
determinata dall’altezza del punto della lettera “i” minuscola all’interno del logo.

La dimensione minima per la riproduzione e anch’essa indicata: 30 mm.

@5CR0€U e

Scrochiarells

Ja

F——30mm —
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Utilizzo del Logo

Sebbene |'opzione preferita preveda I'uso del logo a colori su sfondi bianchi, forniamo anche una versione da utilizzare su sfondi scuri, che
include il logo a colori con un contorno bianco. Utilizzare esclusivamente il logo fornito; non aggiungere un contorno bianco al logo a
colori.

Disponiamo inoltre di un logo monocromatico. Questo deve essere utilizzato solo quando le tecniche di stampa consentono
esclusivamente |'uso di un solo colore.

Quando si stampa in un solo colore, e preferibile utilizzare il Pantone 161; in alternativa, e accettabile il nero.

Scrohiarell3

Full-colour logo

Reversed full-colour logo

5CR0€A iarella LSCROQL rarell Scrohiarella

Pantone 161 - 1colour logo Black - 1colour logo Reversed white - 1colour logo
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Do’'s & Don'ts

Il nostro logo e una risorsa preziosa e
devi assicurarne sempre |I'uso corretto.

In questa pagina sono riportati alcuni
esempi di utilizzo sia corretto che non

corretto.

Ecco alcuni promemoria:

(5CRO€LI&R6)}A

UTILIZZARE sempre il file digitale
corretto da noi fornito

\( Scrod), larella

UTILIZZARE il logo su sfondi puliti e
discreti.

Pantone 161 - 1colour logo

LSCRO &Re)}a

NON UTILIZZARE il logo
senza il simbolo ® di
marchio registrato.

ScroMarells

NON MODIFICARE il colore
del logo in un colore non
autorizzato.

ScroMarell

NON RITAGLIARE nessuna
parte dfel logo.

<

ScroMiarella

NON MODIFICARE le
proporzioni del logo.

NON UTILIZZARE il logo a
colori su sfondi scuri o dai

colori vivaci.
e{(aa%owg
NON MODIFICARE

I"orientamento del logo.

Scrochrella

NON  UTILIZZARE

nessun

carattere

tipografico o disposizione del testo per
rappresentare il brand, se non il file digitale

master da noi fornito.
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Palette Colorli )

Il logo Scrocchiarella® e semplice ed € composto da due colori principali. Questa e la versione che dovresti sempre cercare di utilizzare.

Sebbene I'opzione preferita preveda I'uso del logo a colori su sfondi bianchi, forniamo anche una versione da utilizzare su sfondi scuri, che

include il logo a colori con un contorno bianco. Utilizza esclusivamente il logo invertito fornito; non aggiungere un contorno bianco al logo
a colori.

Scrocchiarella® Brown Scrocchiarella® Orange

CMYK 48/54/68/26 CMYK 0/49/86/0
RGB 120/98/73 RGB 247/155/47
HEX #786249 HEX #f79b2e
Pantone 161U Pantone 130U

Scrodliarella

Full-colour logo  Reversed full-colour logo

Disponiamo inoltre di un logo monocromatico. Questo deve essere utilizzato solo quando le tecniche di stampa consentono
esclusivamente I'uso di un solo colore. Quando si stampa in un solo colore, & preferibile utilizzare il Pantone 161; in alternativa, é

accettabile il nero.
5CROZAI'&RGUQ cSCROZA ia,Re)/é Scrohiarell

Pantone 161 - 1colour logo Black - 1colour logo Reversed white - 1colour logo
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Tipografia/Font ”

La combinazione degli elementi dell'identita Scrocchiarella® e una grafica progettata su misura. Utilizza solo i file master del logo forniti.
Non ricreare la combinazione degli elementi del logo Scrocchiarella®. Questo garantira la continuita e l'integrita del brand.

La famiglia di font per la comunicazione del nostro brand e Formata.

- Utilizza Formata Bold in MAIUSCOLO per i titoli.
- Utilizza Formata Bold Italic per i sottotitoli.
- Utilizza Formata Regular per tutto il testo principale.

Per le applicazioni d'ufficio, come la corrispondenza, le presentazioni PowerPoint e I'uso online dove la famiglia di font Formata potrebbe
non essere disponibile, puo essere utilizzata la famiglia di font Calibri.

Headline Subhead

Formata Bold - ALL CAPS Formata Bold Italic
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1 23456789.:,;"’(!?)+-*/ = 1234567 89..',,'"'(.’.7) +-*/=

Body copy Office application

Formata Regular Calibri
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.:;"(7)+-*/= 123456789.5,"(12)+-*/=

Scrocchiarella® Brand Guidelines 17




Esempi )

Di sequito e riportato un esempio di come dovrebbero essere utilizzati i nostri caratteri tipografici. Nessun altro carattere tipografico deve
essere utilizzato su materiali a marchio Scrocchiarella®.

Formata Bold MAIUSCOLO ESEMPIO DI TITOLO
Formata Bold lralics Esempio di Sottotitolo

Formata Light - Normal Loremipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat. Ut wisienim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Duis autem veleum iriure dolorin hendrerit.

Scrocchiarella® Brand Guidelines
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[dentita in Azione g

Tutti i materiali di comunicazione del prodotto dovranno posizionare il marchio Scrocchiarella® come protagonista, ma, ove opportuno e
dove lo spazio lo consente, il marchio AB Mauri dovrebbe essere inserito in modo discreto in una posizione secondaria. Questo vale per
una vasta gamma di materiali, dalla pubblicita su stampa e digitale, alle schede prodotto, alla grafica per espositori come banner e roll-up,
fino al packaging e al merchandising.

Di sequito sono riportati esempi dell’identita Scrocchiarella® in formato stampa, digitale, packaging e promozionale.

Regole Chiave

Desideriamo lasciarti liberta creativa per comunicare al meglio il tuo messaggio relativo alla
gamma Scrocchiarella®, tuttavia & necessario seguire alcune regole fondamentali per garantire
la conformita del marchio.

Quando promuovi il marchio e i prodotti Scrocchiarella®, assicurati di rispettare i seqguenti punti:

Utilizza sempre i file master del logo approvati e rispetta le linee guida per I'uso e le zone di
esclusione.

Usa i font e i colori del brand per rafforzarne l'identita.

Utilizza titoli chiari, concisi e accattivanti per attirare I'attenzione.

Scegli un linguaggio semplice e diretto che presenti AB Mauri come leader nel settore della

panificazione , pasticceria e pizzera.

Trasmetti un messaggio mirato che non confonda il destinatario.

Le immagini devono essere di alta qualita ed evocare prodotti finiti appetitosi.

Le illustrazioni devono essere pulite, fresche e contemporanee, utilizzando i colori del brand.
Assicurati di mantenere un equilibrio estetico con spazi ben definiti.

Stimola I'engagement con una call to action chiara.

Scrocchiarella® Brand Guidelines 19
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Esempi ”

Esempi di stampa, promozione digitale ed espositori

Scrodbiarells

Scrocliarell3
A SYMPHONY
OF CRACKS
THE UNEXPECTED!
AB|MAURI
— (N |
Stampa a pagina intera Catalogo Espositori
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Esempi ”

Merchandising
Il logo Scrocchiarella® si presta perfettamente a molteplici applicazioni su una vasta gamma di articoli promozionali, tra cui camicie, t-shirt,

cappellini, penne, torce e molto altro.
Le stesse restrizioni relative al logo e ai colori si applicano anche al merchandising, cosi come per gli altri materiali stampati e digitali.
Il logo deve essere posizionato in modo ben visibile e appropriato. Ad esempio, per I'abbigliamento come camicie e giacche, le aree

preferite sono generalmente la parte anteriore sinistra del petto o la spalla sinistra, piuttosto che altre zone.

Di seqguito sono riportati esempi di posizionamenti consentiti:

Scrocchiarella® Brand Guidelines 22
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Tono di Voce g

Di seguito sono riportati i tratti distintivi della nostra personalita e i punti chiave del nostro tono di voce.

Personalita Voce Consigli per i testi

- Competente - Un mentore rispettato . Sii specifico sui benefici e

. Affidabile . Con una visione tradizionale vantaggi che offre il prodotto

. Disponibile » Che apprezza la tradizione - Fai leva sul senso di

. Inclusivo . Consolidato ma innovativo personalizzazione e tradizione

- Neutro rispetto al genere, con . Rivolgiti direttamente con

un’‘energia senza eta “tu” per creare un rapporto

diretto

- Usa termini semplici e di uso
guotidiano per mantenere un
tono paritario
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Contacts

Francesca Minutola
Marketing Manager
email: francesca.minutola@abmauri.com

AB Mauri Italy S.p.A. Societa Benefit
Via Milano, 42

27045 Casteggio PV

Italy

Jul 2025




